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PAYS RESILIENTS

OBJECTIFS DU PLAN DE COMMUNICATION

Adapter notre message aux différentes cibles pour
augmenter les connaissances et le fonctionnement des outils
de prévention / gestion des risques

Informer sur l'implication active des organisations et des
individus dans la gestion active et dans la sauvegarde du
territoire




PAYS RESILIENTS

CIBLES DIRECTES

Entreprises
transfrontaliéres

Entreprises TPE/PME/PMI
Tous secteurs (Alimentation, Batiment,

Production, Services)
Situées dans la région PACA, Cuneo,

Imperia




PAYS RESILIENTS

CIBLES INDIRECTES

Collectivités,
grand public

Population locale
Touristes
Associations
Décideurs publics

Experts




PAYS RESILIENTS

2.1 Elaborer et mettre en oeuvre un mix communication
performant couplé a I'approche générale du PITER

2.1.1 Plan de communication omnicanal




PAYS RESILIENTS

COMMUNICATION MULTICANAL

OUTILS PRINT

OUTILS WEB EVENEMENTIEL

H‘HAEE




PAYS RESILIENTS

Plan de communication

1- Charte graphique




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
1- Charte graphique

Charte graphique

Respect des régles imposées par Interreg et PITER.

Couleurs : Police :

#6E9631 Police utilisé par le PITER
#D45E18 “Brandon Grotesque”

#7F6B59
#0190AD




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
1- Charte graphique
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Logo du projet
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PAYS RESILIENTS

Plan de communication

3- Campagne Offline -




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
3- Campagne Offline - Outils promotionnels (Print)

AFFICHE

e anlerreg W o Contenu:
ALCOTRA gl

. Logos Interreg et partenaires
PAYS RESILIENTS Logo du projet
3 ; Accroche/Promesse
Présentation du projet

Objectif :
AREVEMNTIOME
DEI FERCZL]

- Impliquer les groupes cibles a prendre
part au projet pour gagner en
visibilité.

Siyiimne e bs jmpus e # Listioa mamalorasdisg Cibles :
sl prerrmries o pastie dui sicke —_—

Cibles directes

B o e T 8




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
3- Campagne Offline - Outils promotionnels (Print)

ROLL-UP

= lnterreg o,
ALCOTRA "

Contenu:
PATS RESILIEMTS .
- Logos Interreg et partenaires
- Logo du projet
- Accroche/Promesse

Objectif:

Apporter une visibilité au sein des
présentations du projet,

Mmanifestations, salons... (ldentification
du projet).

Cibles:

Cibles indirectes




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
3- Campagne Offline - Outils promotionnels (Print)

DEPLIANTS 2 VOLETS
Contenu:

Logos Interreg et partenaires
e e ST Logo du projet
Accroche/Promesse
Intérieur descriptif du projet
Carte au dos
Renvoi vers RS

- Décrire le projet de maniere
synthétique et globale pour diffusion
aux groupes cibles

Cibles:

Toutes les cibles directes et indirectes




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
3- Campagne Offline - Kit de survie (Print)

GOODIES Contenu:

- Un sac étanche:

- Une trousse de premiers secours : - Logos Interreg

- Une couverture de survie - Logo du projet

- Une chasuble

- Une lampe torche Objectif :

-Une clés USB -

- Un outil multifonctions 220 kits de survie pour sensibiliser les

- Une batterie. entreprises a anticiper et se préparer
face aux crises avec le marquage du
logo du projet

Cibles :

Entreprises des Alpes-Maritimes

Budget :15 000 €




PAYS ECOGETIQUES

Plan de communication

4- Campagne digitale - Outils web

2.1.2 Campagne Digitale




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
4- Campagne digitale - Outils web

PAGE FACEBOOK @PITERPAYSSAGES
et @CMARPACA

TOUS RESILIENTE
TACE ALK RISHIES
o a» P e

s Ll L]

1 ﬂf:ﬂ;:b ﬂ'&

Avantages: Objectif :

Audience professionnels et publics - Gagner en visibilité en sollicitant les
Création de Posts, partage d’articles... décideurs publics et privés a partager
Réaliser des campagnes de promotion sur notre projet et a participer.
Facebook pour accroitre les Like : gagner en
visibilité
Capitaliser sur la page twitter Cibles :

Toutes les cibles directes et indirectes




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
4- Campagne digitale - Outils web

COMMUNICATION SUR LINKEDIN

Avantages:

Audience professionnels et publics Gagner en visibilité en sollicitant les
Posts trés court décideurs
Capitaliser sur le compte facebook Pouvoir échanger sur le sujet de la
Utilisation des hastags existants pour prevention (partage d'idées...)
étendre la porté des tweets
#prévention #écologie #risques

. M , . . - Cibles:
Création d’'un hastags projet #projetresilients o

Toutes les cibles directes




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
4- Campagne digitale - Outils web

CREATION D'UNE CAMPAGNE DIGITALE

Objectif:
Générer du trafic qualifié sur les réseaux
sociaux en faisant la propotion du portail

Agencedurisque,fr

Ciblage géographique:
Alpes-Maritimes, Cuneo, Imperia

Mots clés:

Risques Innondations,, incendie, resilience,
pandemie

Cibles:
Entreprises artisanales
Administration et établissement publics




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
Campagne digitale - Outils web

SPONSORING DE POSTS SUR RESEAUX SOCIAUX / GOOGLE DISPLAY & SEARCH
(achat publicitaire sur sites spécialisés)

Réseaux sociaux choisis:
Facebook, Instagram et Google

Objectif:
Booster les posts clés et augmenter la visibilité
du site agencedurisque,fr

Cibles: 0
Toutes les cibles directs et indirects

Diffusion

Du 28/09 au 11/12/2022

Objectifs : 420000 impressions sur facebook et instagram
400000 sur Google display et 200 clics sur Google search

Budget:15 000 €
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Plan de communication
4- Campagne digitale - Insertions Sites web

Insertions sur le site leboncoin.fr
Diffusion du 7 au 11 novembre (rubriques Maison, electromenager)
Multiformats, habillage et native ad site

Budget:3 000 €

leboncoin




PAYS RESILIENTS

Plan de communication

5- Radio




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
5- Radio

KISS FM RADIO

Spot 20 secondes
98 diffusions (7/jour)
Du 3 au 16 octobre 2022

Budget : 4719,25 €

K ' s " ESPRITDUSUD




PAYS RESILIENTS

Plan de communication

o6- Television
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Plan de communication
6- Télevision

BFM NICE COTE D'AZUR Emission «tous résilients face aux risques »

7 minutes
10 diffusions - Octobre/novembre 2022

Spot 20 secondes
100 diffusions - Octobre/novembre 2022

Budget :14760 €

TOUS RESILIENTS
FACE AUX RISQUES




PAYS RESILIENTS

Plan de communication

/- Presse
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Plan de communication
7- Presse

COMMUNIQUE DE PRESSE - ARTICLES (En attente des justifs)

(| IElf;! v e B
=

N, b g Objectifs:

' ' ’ Présenter de maniéere synthétique et claire le projet
pour une bonne compréhension par la presse pour une
bonne communication.
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B e Cibles :
i Presse

Diffusion:
Presse quotidienne, économique
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PAYS RESILIENTS

Plan de communication
7- Presse

INSERTIONS PRESSE LOCALE SPECIALISEE

NICE MATIN SUPPLEMENT REVERSIBLE

REVERSIBLE

L'ECOLAGIE au GUFATIBIEN

Objectif:

Avoir une presence au sein des media locales
pour plus de visibilité avec la mise en avant d’'un
article dédié au projet.

Cibles:
Toutes les cibles directes et indirectes

Diffusion:

Au sein de la presse locale (type Reversible, sup
de NiceMatin/VarMatin)

Septembre 2022 (En attente du justif)

Budget:9600 €




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
7- Presse

INSERTIONS PRESSE NATIONALE

_. +ui't'ﬁre J

= Matisse- Puaﬁ unri.;faitle I'I'Iill[h
Les rois du street art
= Nouveaux Beux; nouvelles ﬂﬂf‘,l-l i
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Dossier dans le magazine « LE POINT »
(En attente du justif)




PAYS RESILIENTS

Plan de communication

8- Evénementiel




PAYS RESILIENTS

Plan de communication
8- Evenementiel

Lancement du site agencedurisque,fr (13 octobre 2022 a Pegomas)

Dans le cadre du projet européen Pays Résilients, la Chambre de Métiers et de |'Artisanat de
region Provence-Alpes-Cote d'Azur, représentée par Gilles Dutto, Président de niveau
départemental des Alpes-Maritimes et ses partenaires ont présenté le nouveau dispositif
d'accompagnement des entreprises dans leur gestion des risques.

A TR D570 5 0



https://www.linkedin.com/company/cmar-paca/
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PIANO DI COMUNICAZIONE 2019/22
PAYS-RESILIENTS

Direzione della Comunicazione

‘( A Metters
A t anat
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PAYS RESILIENTS

OBIETTIVI DEL PIANO DI COMUNICAZIONE

Adattare il nostro messaggio ai diversi target per aumentare
la conoscenza e il funzionamento degli strumenti di
prevenzione/gestione dei rischi.

Informare sul coinvolgimento attivo di organizzazioni e
individui nella gestione attiva e nella salvaguardia del
territorio.




PAYS RESILIENTS

TARGET DIRETTI

Imprese
transfrontaliere

Imprese TPE/PME/PMI

Tutti i settori (Alimentazione, Edilizia,
Produzione, Servizi)

Situate nella regione PACA, Cuneo,
Imperia




PAYS RESILIENTS

TARGET INDIRETTI

@9
a®

Enti, grande
pubblico

Popolazione locale
Turisti
Associazioni
Decisori pubblici

Esperti




PAYS RESILIENTS

2.1 Elaborare e implementare un mix di comunicazione
efficace abbinato all'approccio generale del PITER

2.1.1 Piano di comunicazione omnicanale




PAYS RESILIENTS

COMUNICAZIONE MULTICANALE

STAMPATI STAMPA

[ NEWS

STRUMENTI WEB EVENTI

¢ A




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione

1- Grafica




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
1- Grafica

Grafica

Rispetto delle regole imposte da Interreg e PITER.

Colori:

N #6E9631 Font utilizzato da PITER
B #D45E18 “Brandon Grotesque”

I 7F6B59
B #0190AD







PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione

1- Grafica

Logo del progetto

miterreg Bl 4
ALCOTRA e

Fonds européen de développement régional
Fondo europeo di sviluppo regionale




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione

3- Campagna Offline -




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
3- Campagna Offline — Strumenti promozionali (Stampati)

POSTER

Contenuto:

Logo Interreg e partner
Logo del progetto
Dichiarazione/Promessa
Presentazione del progetto

Obiettivo:

FREVENZIONE
DEI FERICOU

- Coinvolgere i gruppi target a
partecipare al progetto per acquisire
visibilita.

Saanmarre 16 b gareis o s veironn Craedrweialio n Tar! ’ et :

sels prvvasmans o partisne dwe meh

Target diretti




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
3- Campagna Offline — Strumenti promozionali (Stampati)

ROLL-UP

s lnterreg W
ALCOTRA £

Contenuto:

- Logo Interreg e partner
- Logo del progetto
- Dichiarazione/Promessa

Obiettivo:

Dare visibilita in occasione di
presentazioni del progetto,
manifestazioni, saloni ... (identificazione
del progetto).

B s B A Y B R
s b prerren o ot Ly grote due rtrges

Target:
Target indiretti




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
3- Campagna Offline — Strumenti promozionali (Stampati)

DEPLIANTS A 2
ELEMENTI Contenuto:

- Logo Interreg et partner
e r—————— - Logo del progetto

— R - Dichiarazione/Promessa

Siopiiisssineniia WPl Moo - Interno descrittivo del progetto
A R - Scheda sul retro

2 3 o raer. b st e - Rinvio a RS

T o e | C Obiettivo

- Descrivere il progetto in modo
sintetico e globale per la diffusione
ai gruppi target.

Target:
Tutti i target diretti e indiretti

s dereg B .5'----
A4 0TRA

o, -




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
3- Campagna Offline - Kit di sopravvivenza (Stampati)

BENI DI PRIMA NECESSITA’ Contenuto:

» Una borsa impermeabile

» Una trousse di primo soccorso - Logo Interreg

» Una coperta di sopravvivenza - Logo del progetto

»Un gilet

» Una torcia Obiettivo:

» Una chiave USB

» Uno strumento multifunzione 220 kit di sopravvivenza per

» Una batteria. sensibilizzare le imprese ad anticipare e a
prepararsi alle crisi con il logo del
progetto

Target:
Imprese delle Alpi Marittime

Budget: 15.000 €




PAYS ECOGETIQUES

Piano di comunicazione

4- Campagna digitale — Strumenti web

2.1.2 Campagna Digitale




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
4- Campagna digitale — Strumenti web

PAGE FACEBOOK @PITERPAYSSAGES
et @CMARPACA

TOUS RESILIONTS
EACE AUX RISERIES

Vantagaqi: Obiettivo:

Professionisti e pubblico - Acquisire visibilita sollecitando i decisori
Creazione di post, condivisione di articoli ... pubblici e privati a condividere il nostro
Realizzare campagne di promozione su progetto e a partecipare.
Facebook per aumentare i Like: acquisire
visibilita
Capitalizzare sulla pagina twitter Target:

Tutti i target diretti e indiretti.




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
4- Campagna digitale — Strumenti web

COMUNICAZIONE SU LINKEDIN

Vantagqi: Obiettivo:

Professionisti e pubblico - Acquisire visibilita sollecitando i decisori
Post molto brevi - Poter avere un confronto sulla
Capitalizzare sull’account Facebook prevenzione (condivisione di idee...)
Utilizzo degli hastag esistenti per
estendere la portata dei Tweets :

#prevenzione #ecologia #rischi %ie_ttlarget diretti

Creazione di un hastag progetto

#projetresilients







PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
4- Campagna digitale — Strumenti web

CREAZIONE DI UNA CAMPAGNA DIGITALE

Obiettivo:
Generare traffico qualificato sui social media
proponendo il portale Agencedurisque.fr

Target geografico:
Alpi Marittime, Cuneo, Imperia

Parole chiave:
Rischi inondazioni, incendio, resilienza, pandemia

Target:
Imprese artigianali

Amministrazione ed enti pubblici




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
Campagna digitale — Strumenti web

SPONSOR DI POST SUI SOCIAL MEDIA / GOOGLE DISPLAY & SEARCH
(acquisto pubblicitario su siti specializzati)

Social media scelti:
Facebook, Instagram e Google

Obiettivo:
Aumentare i post chiave e aumentare la
visibilita del sito agencedurisque.fr

Target:
Tutti i target diretti e indiretti

Diffusione
Dal 28/09 all’'11/12/2022

Obiettivi: 420.000 passaggi su Facebook e Instagram400.000 su
Google display e 200 clic su Google search

Budget: 15.000 €




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
4- Campagna digitale — Inserimento siti web

Inserimenti sul sito leboncoin.fr
Diffusione dal 7 all’11 novembre (voce Casa, elettrodomestici)Multiformati,
abbigliamento e native ad site

Budget: 3.000 €

leboncoin
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Piano di comunicazione

5- Radio




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
5- Radio

KISS FM RADIO

Spot 20 secondi
98 passaggi (7/giorno)
Dal 3 al 16 ottobre 2022

Budget: 4.719,25 €

K' ssﬁﬂli?’ pu SUD




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione

Televisione
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Piano di comunicazione
6- Televisione

BFMNICE COTE D’AZUR Trasmissione “Tous résilients face aux risques”

7 minuti
10 passaggi - ottobre/novembre 2022

Spot 20 secondi
100 passaggi - ottobre/novembre 2022

Budget: 14.760 €

TOUS RESILIENTS
FACE AUX RISQUES

PRCIVidCLA
s
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Piano di comunicazione

/- Stampa
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Piano di comunicazione
/- Stampa

COMUNICATO STAMPA —ARTICOLI (in attesa dei giustificativi)

@ &=

Obiettivi:

Presentare in modo sintetico e chiaro il progetto per
una buona comprensione da parte della stampa ai fini
di una buona comunicazione.

e T e L ]
oo e ramen reh o i eolagane

R e Target:

DRI W JTINS VI ALTTTIASE MU Belpbensd Stampa

Diffusione:
Stampa quotidiana, economica
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PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
/- Stampa

INSERZIONI NELLA STAMPA LOCALE
SPECIALIZZATA “NICE MATIN SUPPLEMENT
REVERSIBLE”

Obiettivo:

Avere una presenza all‘interno dei media locali
per una maggiore visibilita con la presentazione
di un articolo dedicato al progetto.

Target:
Tutti i target diretti e indiretti.

REVERSIBLE Diffusione:

LELSQIE APRAIONIONN Presso la stampa locale (tipo Reversible, suppl.
di NiceMatin/VarMatin)

Settembre 2022 (in attesa di giustificativi)

Budget: 9.600 €
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Piano di comunicazione
/- Stampa

INSERZIONI PRESSO LA STAMPA NAZIONALE

Dossier sullarivista “LE POINT” (in
attesa del giustificativo)

Les rois du street art L A
> Nouveaux leux, nouvelles stars < «

e—tiee e

FIINAL 00 (NBE | ONMORUES UNMARCRE | SAIT-RANs, | )
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PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione

8- Eventi




PAYS RESILIENTS

Piano di comunicazione
8- Eventi

Lancio del sito agencedurisque.fr (13 ottobre 2022 aPegomas)

Nell’'ambito del progetto europeo Pays Résilients, la Chambre des Métiers et de |'Artisanat de
region Provence-Alpes-Cote d'Azur, rappresentata da Gilles Dutto, Presidente del livello
dipartimentale delle Alpi Marittime e i suoi parther hanno presentato il nuovo dispositivo di
accompagnamento delle imprese nella gestione dei rischi.



https://www.linkedin.com/company/cmar-paca/
https://www.linkedin.com/company/cmar-paca/
https://www.linkedin.com/company/cmar-paca/
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.. Métiers
... Artisanat

PROVENCE-ALPES-COTE DAZUR

SILAN CAMPAGNE DIGITAL

Agencederisque- Paysrésilient

DU 05 OCTOBRE AU 18 DECEMBRE 2022

faltes |e LIEN
AVEC VOS CIBLES

Brand Content / Marketing Digital %



AR

»® . Artisanat

PROVENCE-ALPES-COTE DAZUA

CONTEXTE

Lancement du site « Lagence du risque »

Dans le cadre de la création du site « Lagence du risque" destiné aux TPE et PME des zones sinistrables vous souhaitez
développer la notoriété et la visibilité du site agencedurisque.fr aupres des chefs d'entreprises du 06 et de la zone
frontaliere (Italie).

Basée sur le potentiel d’audience, Link a élaboré une stratégie digitale partant de la créa des visuels et vidéo afin de batir
un plan de diffusion ciblé afin de générer un maximum de visibilité qualitatif.

Cette stratégie est batie autour de plusieurs leviers digitaux permettant de toucher, d’'une part votre cible instantanément

sur votre zone géographique et de maniere chirurgicale d'autre part en fonction du comportement et informations
déclaratives de votre audience.

Nous recommandons de mixer les leviers afin d’optimiser votre couverture auprés de votre cible et de répéter le message
afin de déclencher I'intérét pour votre site.

Date: un démarrage avant le lancement officiel le 13.10.22. Soit fin septembre ou début octobre.
Duree idéale: 3 mois



http://agencedurisque.fr

AR

» .. Artisanat

LIEN LIVE DE VOTRE CAMPAGNIE

f

https://datastudio.google.com/reporting/c800a6ea-1af3-414b-8bc6-e87a6ebc631d

Google
https://datastudio.google.com/reporting/d01dcf49-beb7-408b-b3c1-1ef5a9e22946

Goagle https://datastudio.google.com/reporting/bb934782-73c7-4af0-ad85-3df4b5852a38

Search Console



https://datastudio.google.com/reporting/c800a6ea-1af3-414b-8bc6-e87a6ebc631d
https://datastudio.google.com/reporting/d01dcf49-beb7-408b-b3c1-1ef5a9e22946
https://datastudio.google.com/reporting/bb934782-73c7-4af0-ad85-3df4b5852a38

Ciblage

Territoires de diffusion
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ENT TOUCRH

Cibles simples (exemples) :

H/F

Tranche d’ages

CSP

Meétiers

Fonctions professionnelles
Typologie d’entreprises

Zones a risque

Zones frontalieres France / Italie

ER VOTRE Cl

Cibles complexes :
audiences indirectes
audiences similaires
lookalike

retargeting
comportementale
Centres d'intérét

E

Chambre
«~Metiers
(AN Art'sanat

PROVENCE-ALPES-COTE DAZUR

YA

?

Objectif

Visibilité aupres d'une
CIBLE CAPTIVE

Augmenter
instantanément votre

VISIBILITE

dans votre zone



( V) “ . Métiers
%E@@ 3 (AVEC SEARCH ) L " arisanar

OFFRE RETENUE
Offre 2
BUDGET 125 K€ HT
Création vidéo : 3,5K€ HT (<14sec)
BUDGET/OPE

Diffusion digitale : 9K€ HT

CREATION VIDEO Bq

DIFFUSION DIGITALE* 820 000 impressions
(vidéo + visuels classiques) pu b ga ra nﬁes Ciblées

0 420 K imp.

KPI/Plateforme
(GGor gle 400 K imp
Google 00 ciics zone PaCA
Search Console
Durée préconisée 2,5 mois

*Rappel: la création de visuels classiques via notre Studio est inclus et fera écho a votre vidéo






BILAN
DU 05.10 au

1226 292

impressions
qualifiées
réalisées
VS
820 000
Impressions
garanties

2 610
clics générés
Dont 2 004 clics vers
votre portail web

Campagne
Mi parcours
17 nov 2022

Notoriété

Notoriété

Google

Notoriété

Google

Search Console

Résultats mi parcours

Objectif:
420 000 impressions
qualifiees

Résultat:

739917 imp

1047 clics
(dont 441 clics sur lien)

Objectif:
400 000 impressions
qualifiées

Résultat:

486 375 imp
781 clics

Objectif:
200 CLICS ZONE PACA

Résultat:

782 clics




Objectifs : CMAR Du 05/10/2022

420 000 impressions PAYS RESILIENTS Au 18/12/2022

IMPRESSIONS REPETITION COUVERTURE
739917 4,19 176 544
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< GENRE DES IMPRESSIONS >
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400 k

200 k

IMPRESSIONS
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( GEOGRAPHIE DES IMPRESSIONS )

C AGE DES IMPRESSIONS >
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3
S
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400
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( GENRE DES CLICS >

CLICS

1047

( GEOGRAPHIE DES CLICS )

I Clicks (all)
male female unknown 0 o 1038
—— Clicks (all)
40
30
)
£ 20
&
G
10
0
5 oct. 16 oct. 27 oct. 7 nov. 18 nov. 29 nov. 10 déc.
Date

L 4

CTR (link click-through

( Date

C

AGE DES CLICS

)

@ 5564

® 4554

@ 3544

@ 2534

@ 13-17

< CTR )
—— CTR (link click-through rate)
0,8%
0,6%
O 40
5 0,4%
0,2%
0%
5 oct. 16 oct. 27 oct. 7 nov. 18 nov. 29 nov. 10 déc.
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® LIVE \
( Date v p
< IMPRESSIONS ) ( CLICS > D
Bl Impressions B Clics
300 k 400
300
200 k
200
100 k
100
0 0
All Entreprises Retargeting All Entreprises Retargeting
Chefs d'entreprise Look alike Chefs d'entreprise Look alike
Audiences Impressions v Répétition  Clics CTR Igltgﬁggt‘i’gﬁ Pl?lﬁ?ggt‘ijgﬁ
All ppielll) 257 I 0,07 %l 1294 9
Look alike 187 807 NG 230 I 0,05 %I 661 2
Entreprises 171737 I 351 NN 0,06 % 6544 |6
Retargeting 145960 NN 178 0,05 %| 2739 3
Chefs d'entreprise 4433] 1,21 310 0,25 %l 15 null



< IMPRESSIONS

)

Plateformes de Diffusion

facebook
instagram
audience_network

unknown

@ facebook

@ instagram

@ audience_netw...
@ unknown

Impressions ~

Plateforme de Diffusion -

Répétitions Clics

CLICS >

@ facebook
@ instagram
@ audience_network
® unknown

CTR

628274__ 996 I 0,06 %

111 524 I
101]

18]

2,65
1,05

null

51H
0f

0|

0,03 %
null

null



( IMPRESSIONS > ( CLICS )

@ mobile_app @ mobile_app

@ desktop @ mobile_web

@ mobile_web @ desktop

@ unknown @ unknown
Support de Diffusion Impressions ~ Répétitions Clics CTR
mobile_app 726 952 I _ 1037 I 006 %
desktop 7948] 2,85 4| 0,03 %

moble et - s



Régions
1. Provence-Alpes-Cote d'Azur
2. La Condamine
A Liguria
4. Piedmont
58 Fontvieille

( Region = )

224 BN /33700

*|l est possible de changer les options de statistiques avec le bouton en haut a droite du graphique

Impressions ~ Répétitions
733 700 I 42
4179| 2,56
1102| 6,89
224 1,75

Clics

1 038 I
2|
2|
5]

0l

CTR
0,06 %
null
null
null

null



Le visuel au TOP
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20.
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Retargeting
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Chefs d'entreprise
Chefs d'entreprise

Chefs d'entreprise

Visuels

8

2
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clics totaux dont 441 menant sur la landing page.

Les hommes sont ceux qui voient le plus la campagne et représentent 66% des

impressions.

Au niveau de l'age, ce sont les 35-44 ans qui sont les plus nombreux (31,5% des

impressions).

En termes d'audience, la plus performante est la cible générale avec 229 980
impressions, suivie de l'audience "Look alike" avec 187 807 impressions et de "CSP+"

avec 171 737 impressions.

La campagne se termine en beauté atteignant plus de 739 910 impressions, contre
420 000 impressions prévues dans l'objectif initial ! Nous notons également 1047

Bilan & Analyse de la campagne

La Suite Logique

Vos campagnes publicitaires se sont trés bien passées.

Grace aux campagnes sur plusieurs réseaux sociaux, Nous avons pu
maximiser les résultats de chacune d'entre-elles.

Pour la suite, il est judicieux de rester sur ce format la, a savoir la
diffusion sur Google ainsi que sur les réseaux sociaux.

En outre, 'ajout de vidéo a permis d'augmenter les résultats globaux de
VoS campagnes.




Objectifs :

400 000 impressions

IMPRESSIONS
486375
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Support de Diffusion - @

IMPRESSIONS ) ( CLICS >

Support de Diffusion

mobile devices with full browsers
computers

tablets with full browsers

@ mobile devices
with full

@ mobile devices
browsers

with full browsers

@ tablets with full
browsers

@ computers

@ tablets with full
63,9% browsers

@ TV screens

@ computers

Impressions ~ Clics
310 595 I
102772 I 30

72773 I 159



10.

2546

Ville

Nice

Cannes

Antibes

Grasse
Cagnes-sur-Mer
Menton

Cap-dAil

Mandelieu-La Napoule
Mougins

Roquefort-les-Pins

(e

I 170069

Impressions v

39662 NN
39018 N
22462 10
20852 1l
18129 Il
1597110
1321110
12892 W

84511

Clics CTR

170 069 I _ 0,16 % IR
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0,13 % [N
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Cette campagne se termine trés bien avec 486 376 impressions au
total.

Au niveau des impressions, les femmes sont majoritaires avec 198
000 impressions et les 45/54 ans sont les plus nombreux (22,9%).

Bilan & Analyse de la campagne

Les annonces sont surtout vues dans la matinée, notamment autour

de 9h.

La Suite Logique

Vos campagnes publicitaires se sont tres bien passées.

Grace aux campagnes sur plusieurs réseaux sociaux, nous avons pu
maximiser les résultats de chacune d'entre-elles.

Pour la suite, il est judicieux de rester sur ce format la, a savoir la
diffusion sur Google ainsi que sur les réseaux sociaux.

En outre, 'ajout de vidéo a permis d'augmenter les résultats globaux de
VoS campagnes.




Objectifs : CMAR Du 05/10/2022 %

200 Clics PAYS RESILIENTS Au 18/12/2022
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( Date v >

Support de Diffusion - @

< IMPRESSIONS ) ( CLICS >

@ mobile devices
with full
browsers

@ mobile devices
with full browsers
@ computers

@ computers
@ tablets with full

@ tablets with full browsers
browsers
Support de Diffusion Impressions ~ Clics
mobile devices with full browsers 7 181 I
computers 2 357 137

tablets with full browsers 2390 15
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Ville

Marseille
Avignon

Nice
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Toulon
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Bilan & Analyse de la campagne

Cette campagne se termine trés bien avec 782 clics, soit 582 de plus que
prévu par l'objectif.

Au niveau de cette audience de trafic, les femmes représentent le plus de clics
avec 265 clics totaux.

Pour I'age, ce sont les 25/34 ans qui sont les plus nombreux et représentent
17,9% de l'audience totale.

Les annonces sont surtout vues dans la matinée, notamment entre 9h et 10h.

Vos campagnes publicitaires se sont trés bien passées.

Grace aux campagnes sur plusieurs plateformes digitales, nous avons
pu maximiser les résultats de chacune d'entre-elles.

Pour la suite, il est judicieux de rester sur ce format [, a savoir la
diffusion sur Google ainsi que sur les réseaux sociaux.

En outre, 'ajout de vidéo a permis d'augmenter les résultats globaux de
vOSs campagnes.

La Suite Logique




1 - Impressions

Le nombre de fois ou vos
publicités sont apparues a
I'écran.

2 - Répétition

Nombre de fois qu'une
publication est affichée
auprées de la méme personne.

3 - Couverture

Le nombre de personnes qui
ont vu votre publicité au
moins une fois. La
couverture est différente des
impressions qui, elles,
peuvent inclure plusieurs
visionnages de vos publicités
par une méme personne.

Glossaire

4 - Clics

Le nombre de clics sur vos
pubs.

5-Leads

Le nombre de formulaires
remplis et envoyés.

6 - Taux de clic
(CTR)

Pourcentage de personnes
quiont cliqué sur une
publication.

Indice de pertinence de notre
ciblage ainsi que de l'intérét
de la publicité.

Plus une publicité est bonne
et s'adresse aux bonnes
personnes plus ce taux est
élevé.

7/ - Interactions
avec la
publication

Le nombre total d’actions
effectuées quiimpliquent vos
pubs.

8 - Réactions a
des publications

Le nombre de réactions a vos
pubs. Le bouton de réaction
a une pub permet aux gens
d’exprimer différentes
réactions au contenu :
J'aime, J'adore, Haha,
Wouabh, Triste ou Grrr.



Le visuel le plus attrayant sur META est :

@ Chambre de Métiers et de

<= |'Artisanat de Région
Provence-Alpes-Cote d'Azur
Sponsorisé - @

s X

Entreprises de la région PACA : la CMAR et ses
partenaires vous accompagnent face aux
phénomeénes climatiques!

L. Inondations, incendies, pandémies,
séismes... Nous vous aidons a appréhender les
risques pour mieux les maitriser !

g Rendez-vous des a présent sur la NOUVELLE
plateforme dédiée a la gestion des événements
climatiques :

®m Déclaration de sinistre

® Identification et anticipation des risques

B Mise en relation avec des professionnels

Visuel n°3 vers I'audience
Look alike

PREVENTION
DES RISQUES

o

Pays- ; Pour vc
e En savoir plus

Résilients accomi

[C) Jaime () Commenter > Partager



Prévisualisation




NOTE DU DA DE LINK

3 Octobre

PROPO INITIALE =>

RETOUR 1 =>

MERCI
POUR VOTRE
OLLABORATION
ET REACTIVITE

Concernant les Facebook Ads :

Mise au format de vos médias. Nous avons adapté la composition en fonction de la place disponible et des élements de
contexte Facebook.
Nos textes principaux insistent sur les informations essentielles et complémentaires de votre compagne, mettant en avant le
projet Pays-Résilients.
Nos titres mettent en valeur votre projet afin de maximiser I'intérét de vos cibles, en paralléle du CTA qui incite a 'action.
Les CGV apparaissent sur les visuels uniqguement lorsque le placement n’inclut pas de wording.
Nos textes principaux respectent la limite de 125 caracteres fixée par Facebook.
Nos titres respectent la limite de 27 caracteres fixée par Facebook.
Concernant les Google Ads :
Reprise de la direction artistique entreprise pour les visuels Facebook Ads.
Mise en ligne de vos visuels pour créer vos groupes publicitaires.
Nos titres respectent |a limite de 30 caracteres fixée par Google.
Nos titres longs respectent la limite de 90 caracteres fixee par Google.
Nos descriptions respectent la limite de 90 caracteres fixée par Google.

Concernant les Facebook Ads :

Mise au format de vos médias. Nous avons adapté |la composition en fonction de la place disponible et des éléments de
contexte Facebook.

Nos textes principaux insistent sur les informations essentielles et complémentaires de votre compagne, mettant en
avant le projet Pays-Résilients.

Nos titres mettent en valeur votre projet afin de maximiser I'intérét de vos cibles, en parallele du CTA qui incite a I’action.
Les CGV apparaissent sur les visuels uniguement lorsque le placement n’inclut pas de wording.

Nos textes principaux respectent la limite de 125 caractéres fixée par Facebook.

Nos titres respectent la limite de 27 caracteres fixée par Facebook.

Concernant les Google Ads :

Reprise de |a direction artistique entreprise pour les visuels Facebook Ads.
Mise en ligne de vos visuels pour créer vos groupes publicitaires.

Nos titres respectent la limite de 30 caracteres fixée par Google.

Nos titres longs respectent la limite de 90 caractéeres fixée par Google.
Nos descriptions respectent la limite de 90 caracteres fixée par Goagle.



NOTE DU DIRECTEUR ARTISTIQUE DE LINK

3 Octobre

RETOUR 2 FINAL =>

MERCI
POUR VOTRE
OLLABORATION
ET REACTIVITE

A, Description des modifications effectuées :

Avant tout, merci pour vos retours clairs et structurés, voici le descriptif de nos actions :

e Modification selon les directives recues par mail

® |Laphrase « Le projet Pays résilients a eté cofinanceé par le Fonds européen FEDER a travers le programme Interreg
ALCOTRA de I'Union européenne. » a été ajoutée avec une * sous le texte principal.

e Lacouleurdes visuels a été changée.

e |es wordings ont été revisités avec des éléments de langages plus précis.
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Pour améliorer la résilience des
territoires transfrontaliers, prévenir
les risques

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
@

Notre projet, vous
accompagner

e e @

Sensibiliser, informer, accompagner
les entreprises sinistrees

CMAR

Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

~
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Notre projet, vous
accompagner

Ll

Pays-Résilients a pour but
d'améeliorer la résilience des
territoires franco-italiens

CMAR

Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

Notre projet, vous
accompagner

Reduire la vulnérabilité des
territoires, et renforcer la
cooperation transfrontaliére

CMAR
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Visuel GOOGLE ADS ANNONCE TEXTUELLE

Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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.u, Un projet
transfontalier

Sensibiliser, informer, accompagner
les entreprises sinistrees

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

s, Jnprojet

transfontalier

Pays-Resllients a pour but
d’'améliorer |la resilience des
territoires franco-italiens

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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..... .. Unprojet
transfontalier
Réduire la vulnérabilite des

territoires, et renforcer la
cooperation transfrontaliere

CMAR
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... Unprojet

Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

..., Un projet
transfontalier
Pour ameliorer la résilience des

territoires transfrontaliers, prevenir
les risques

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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Visuel GOOGLE ADS ANNONCE TEXTUELLE

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250 Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

@

“"* Pays-Résilients

Pour améliorer la resilience des
territoires transfrontaliers, prevenir
les risques

CMAR

"7 Pays-Résilients

Réduire la vulnerabilite des
territoires, et renforcer la
cooperation transfrontaliere

CMAR

Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
@ Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

=" Pays-Résilients

Prevention des risques, bons
gestes, accompagnement des
entreprises sinistrees

CMAR
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Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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=" Pays-Résilients

Pays-Resilients a pour but
d'ameliorer la resilience des
territoires franco-italiens

CMAR
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Pays-Résilients

Sensibiliser, informer, accompagner

les entreprises sinistrees

CMAR
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Visuel GOOGLE ADS ANNONCE TEXTUELLE

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

(i)

Résilients face
aux risques

Sensibiliser, informer, accompagner
les entreprises sinistrées

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250

... Résilients face
aux risques

Pour ameliorer la resilience des

territoires transfrontaliers, prevenir

les risques

CMAR

Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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Pays-Resilients a pour but
d'ameliorer la resilience des
territoires franco-italiens
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Apergu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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Prevention des risques, bons
gestes, accompagnement des
entreprises sinistrees
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Apercu de votre annonce textuelle au format 300 x 250
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Pays-Résilients

Reduire la vulnérabilite des
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Comprendre les placements pulb de vos campagnes

Visuels créés par nos soins
Les autres formats sont des publicités responsives

générées automatiquement par Facebook.
(Les formats vidéos ne sont pas concernés)

dans le cadre d'un
groupe publicitaire Facebook «standard»

16 placements publicitaires inclus*

logo + nom de page

Avec seulement 1 groupe publicitaire, nous pouvons couvrir
jusqu’a 16 placements pour votre publicité, soit 16 espaces |
possibles d'impressions pour votre publicité. |

- texte principal

Cependant, nous ne créerons pas 16 visuels.
|

En effet, les autres formats sont des publicités responsives .
générées automatiquement par Facebook* a partir des .' - visuel
visuels et des wordings que nous avons créés et que vous avez ,‘
validés lors des processus de validation.
* Les publications responsives sont générées automatiquement par Facebook

....................... titre

I description
[: - bouton CTA

et ne peuvent étre vues et/ou validées par le client, sauf si la préparation des
médias a été faite en conformité depuis le Facebook Creative Hub du client.

publicités de type feed publicilés de Lype story publicités de ype instant articles

format 1280 ¥ (28

nomhre de placements: 3

“ormat 1080 x 1820

format ; 1060 x 1080
nombre de placements : 4

nombre de placements : 7

publicités de type vidéo

Fas de reponsive en video |

Si aneune vidée n'pat impertée,
b place e ls vidéos seoul
antoma-inemnent wetirba dn
groupe publicitaite par Facebook.

format ;1080 z 1080 + 1060 X 1720
v socondes mac
nombre de placements: 2




Comprendre les placements pulb de vos campagnes

groupe publicitaire Facebook «caroussel»
16 placements publicilaires inclus®

dans le cadre d’'un 0

Visue.s créés par nos coine.
Les autres formats sont des publicites resoonsives
8;‘! s Al e licuemenl e Pa whick

(Les formats vicéos ne sont pas concernés)

publicités de type feed publicités de type story

au moing 2 visuels

ot jusqu'alo
au moins 2 visucls

et jusqu'a 10

format : 1080 % 1080 format : 1080 x 1920
nombre de placements : 7 nombre de placements : 4

publicités de tvpe vidéo

au meins 2 visuels

et jusqu'a 10

formar : 108¢ X 1080 + 1080 ¥ 192C
1, sccondes max
nombre de placements: 2

publicités de type instant articles

au moins 3 visuals

et jusqutil 10

format: 1080 x 1080
nombre de placements: 3

@ Pas de reponsive e vidéa !
St aucune vidéo n'ast importée,

les placements vidéos serons
automatiquement retirés du
groupa publicitaire par Facebool.

* mobile + desktop




Contraintes publicitaires

terminologie de votre publicité

. texte principal

titre ...,

logo + nom de PaAgE e

.............
........
________
..........

fae. Garorock Festival
; (' S nr b G

Gorillaz, le groupe virtuel le plus célébre au monde sera 3 Marmance
pour 2h d'un show bien réel

GARCROCH 25

EXPERIENLECE
23-27 Juin 2021 Marmande(47)

Mercredi 23 Juin

Yot

o ™ "\-_ /

?’- 8T ¢ " - g
<:::;\'/A;:\v'\-——-:N\i.-f/\""‘~—-

+ SELAH SUE +« VIANNEY...

. . T CROCK.CO?
description ... S SR - 25 ans du festlval Garorock Acheter
T et s Gonllaz, Salah Sue, Viannay... i
~ D OULDTIL (T A sreoresrevesrossnevmsssensvaes raowsrevssaes s didrbetoias SR oo Rt/ Huir e S— R
@9 J'aime () Commenter & Partager




Contraintes publicitaires

contraintes

> Ne pas dépasser plus de 125 caractéres sur le texte
principal*

Conséquence : dépasser les 125 caractéres & pour conséquence
de tronquer votre texte et d'empécher sa lecture totale.
Un bouton «Voir plus...» & la suite du texte peut apparaitre.

> Ne pas dépasser 20 caractéres sur le titre et la
description*

Conséquence : dépasser les 20 caractéres pour le titre peut
empécher sa lecture campléte et faire disparaitre la description.

> Ne pas dépasser 20% de texte sur les visuels

Conséquence : la publicité sera peu veire pas du tout diffusée
par Facebook. Nous pouvons, si vous le souhaitez, ne pas suivre
ces contraintes, aussi nous ne serons plus en mesure de tenir nos
engagements en terme de vues ou de clics.

recommandations

> Les vidéos ne doivent pas dépasser 14 secondes maximum.

> Il n'est pas essentiel de mettre votre logo ou votre nom de
marque sur le visuel

Votre logo et votre nom de marque est déja présent dans
lenvironnement Facebook sous dewx formes : photo de profil +
nom de votre page

> Inutile de produire des visuels dans tous les formats s'il en
résulte une publicité non adaptée et déceptive.

En cas d'absence de visuel pour un type de placement,
Facehaok générera une publicité respansive en fonction des
images dgja importées.

ce qui est impossible

Tl est IMPOSSIBLE da voir et valider les visuels responsives créés
automatiquement par Facebook. En conséquence, certaines
publicités diffusées peuvent étre différentes, cependant elle ne
sont générées qua partir de visuels que vaus avez déja validés.

Il est IMPOSSIBLE demp2cher la création automatique de
puhlicités responsives sur Facebook.

Il est IMPOSSIBLE da changer la taille, de changer la couleur,
I'organisation et la graisse des caractéres sur les wording Facebook.

Il est IMPOSSIELE ce personnaliser le bouton CTA en dehors
des propasitions déja fournis par Facebook.

1l est IMPOSSIBLE de mocifier les endroits ou la césure Facebook
sapplique. Celle-ci est générée automatiquement par Facebook.

Il est IMPOSSIBLE de modifier le nom ni le logo affiché sur vos
publicités. Il est généré depuis votre page Facebook.

rassurez-vous,
notre expérience dans le domaine des socials
medias ads vous garantie une diffusion optimale




MERCIH
Pour votre conflance

7 Camille DELMAS
06 61 59 01 14
camille.d@link.fr
www.lInk.fr
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http://www.link.fr

FNRESEeNSIARINNESe CIHAEIDES

ENIRERRISIES

LA RESPONSABILITE SOCIETALE

D)

=S

BN TR

EPRIS

BS

. GROUPE
Service Marque | nice-matin



IFARRSIE

La Responsabilité Sociétale des Entreprises, également appelée Responsabilité Sociale des Entreprises (RSE) est la mise en pratique du développement durable par les

entreprises. Pour les organisations au sens large, on parle de RSO.
Une entreprise qui pratique la RSE va donc chercher a avoir un impact positif sur la société tout en étant économiquement viable.
Un équilibre gu'elle va construire avec l'aide de ses parties prenantes, c'est-a-dire ses collaborateurs, ses clients, ses fournisseurs, ses actionnaires ou les acteurs du

territoire.

UNE MARQUE ENGAGEE : UN FACTEUR DE PERFORMANCE ET D'INFLUENCE

CONTRIBUE CONCRETEMENT A LA PERFORMANCE MARKETING

800/ DES PROFESSIONNELS INTERROGES DECLARENT QU'UNE MARQUE ENGAGEE

Une marque engagée permet aussi de gagner en influence aupreés de...

65% COLLABORATEURS

62% CLENTS

60% INFLUENCEURS

A9% 310URNALISTES

https://www.e-marketing.fr/Thematique/insights-1092/Infographies/Marketing-engagement-marques-font-elles-preuve-opportunisme-358987.htm

GROUPE

Service Margue | nice-matin
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DES ENTREPRISES MOINS DANS LA REFLEXION ET PLUS DANS L'ACTION

68%

Des entreprises ont
entrepris des actions
concréetes

S
(ECO
o

22%

Sont en cours de
réflexion sur le sujet

https://www.e-marketing.fr/Thematique/insights-1092/Infographies/Marketing-engagement-marques-font-elles-preuve-opportunisme-358987.ntm

=

wj

10%

Indique que le sujet
Nn'est pas encore
d'actualité

(o)
o

O
o
o,

68%

Affirment que la crise a
influencé leur stratégie
d'engagement

Service Marque

GROUPE

nice-matin




GREEN

LEAF)

Green Leaf Award - 2020

Pour l'année 2019, le groupe Nice-
Matin remporte le Green Leaf
Award, prix décerné par Kodak
pour le respect de
I'environnement.

Depuis juin 2016, Nice-Matin est
produit tous les jours, sans
développement des plaques offset
et sans chimie. C'est le premier
journal de PQR a réussir ce défi.

)

NICE SMART VALLEY

Nice Smart Valley - 2019

Le groupe Nice-Matin est le premier groupe de presse
a expérimenter Nice Smart Valley (NSV) en adoptant
avec une flotte initiale de 2 voitures, le concept de V2G
(Vehicle to grid) combiné au V2H (Vehicle To home) :
utilisation de la batterie d'un véhicule comme source
de stockage et d'alimentation d'un batiment.

Dans le cadre de ce projet a envergure européenne,
soutenu par le maire de Nice, Monsieur Christian
Estrosi, le journal participe a I'équilibre du réseau pour
faciliter l'intégration des énergies renouvelables et
permettre plus facilement le développement du
véhicule électrique.

GROUPE
nice-matin

Les autres engagements du groupe

Depuis 2018 le siege social de Nice-Matin ou sont produits
chaque nuit les différents titres du groupe est classé ICP
(Installations Classées pour la Protection de 'Environnement).
Suppression en cours du film plastique pour les abonnés postés
Mise en place d'un "mémostick" apposé sur le journal avec
I'adresse du client.

Participation a I'éco contribution => taxe sur le recyclage des
produits du groupe.

Valorisation et promotion des gestes de tri par de la publicité
Citeo dans le journal.

Certification PEFC des journaux et magazines du groupe Nice
Matin => |e papier dont sont issus ces produits proviennent
donc de foréts gérées durablement. Utilisation de papiers
recyclés pour l'impression du journal.

Bilan carbone en conformité avec la réglementation.
Partenariat avec des entreprises valorisant le handicap au
travail : ESAT.

Evaluation de notre démarche RSE en partenariat avec 366 et
Positive Workplace.

GROUPE

Service Margue | nice-matin
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REVERSIBLE

L'ECOLOGIE AU GUOTIDIEN

Périodicité : trimestrielle

Jour de diffusion : le dernier mercredi de chaque trimestre
Nombre de numeéros: 4

Pagination : 12 pages

Exemplaires: 115 679

Lecteurs: 519 000

CIBLES

Les hommes et femmes a la recherche de
conseils pratiques qui souhaitent réduire
leur empreinte écologique

PRESENCE DIGITALE

Un feuilleteur en ligne
- Une présence sur les réseaux sociaux

Page Fatabos = By N Dontsen - roerit e B keaatn b

VP S P W M T ST B P Pyl T LT Y S L A M O S PP
T

Parution : 30/03
Bouclage : 16/03

CONCEPT ET CONTENU :

Inséré au coceur du quotidien, ce supplément met en avant les initiatives
locales, nationales et internationale autour du développement durable:
- Le geste a suivre : maison zéro déchet, chauffage, pollution numérique,
consommer autrement, fabriquer ses produits ménagers a la maison

- Les avantages fiscaux et les conseils pour y parvenir

- Le tuto du mois : fabriquer sa peinture maison, fabriquer un capteur
d’arrosage...

- ldées de consommation responsable

- Le tour du département et le tour du monde : mettre en avant les initiatives
départementales et internationales

- Témoignages d'experts

LES + POUR LES ANNONCEURS

- Opter pour une communication responsable dans un média responsable et
engage.

- Mettre en avant les valeurs de son entreprise au travers des différents
rendez- vous en adéquation avec les messages a véhiculer.

- Fédérer sa cible en partageant sa vision et ses actions dans un
environnement approprié et clairement identifié.

1 2 3 4
Parution : 29/06 Parution : 28/09 Parution : 28/12
Bouclage : 15/06 Bouclage : 14/09 Bouclage : 14/12

BAT : 24/03 BAT : 23/06 BAT : 22/09 BAT : 22/12

GROUPE

Service Margue | nice-matin



https://www.communication.groupenicematin.com/reversible

IFARRSIE

L'EVENEMENT CONVIVIAL QUI CONNECTE LES ACTEURS ET CONSOMMATEURS ECO-RESPONSABLES FRANGAIS

66

Réversible est un événement qui met en valeur le savoir-faire francgais et
'upcycling au travers de l'artisanat, de créateurs, d'entrepreneurs, de
producteurs et d’agriculteurs.

Associations, artisans, acteurs locaux et entrepreneurs sont réunis le
temps d'un week-end pour promouvoir les nouveaux modes de
consommation, les changements d'habitudes, les gestes éco-
responsables du quotidien.

UN LIEU : DEUX EVENEMENTS 11 & 12 SEPTEMBRE 2021 A NICE

RE ErsiBlE TP
%
s G

BIERE ARTISANALE
100% LOCALE

*H UBHE

FOODTRUCKS - MUSIC LIVE - PETANQUE St . T0H-224+

¥ ammatenl Woh- 7501 - clerraa b 100 10k
Sidge de Nice-Matin - 214 Boulevard du Mercantour - Mice
Py & ol el — Traim Fgiee 2 - Bas oS0 Al Falss W kats
S OLIRE praptemps:  Einsrpeieg = i ‘Kﬂr
e ewum =N - I L

CIBLES DATES 2022 CHIFFRES CLES

Edition 2021 : 130 exposants
5 000 visiteurs en 2 jours
15 ateliers et animations

Evénement familial Printemps - Eté

: F FAR MT
B Interparking EEES. FMFE'JMEA'F‘?I!EME
—— o e
telz . AT/ o _r: oLacs

e e [*

LES + POUR LES ANNONCEURS

- S'associer a un événement, populaire avec une cible familiale, sensible aux valeurs et aux engagements
des entreprises envers la sauvegarde de la planéete.

- Un large choix de communication et de prise de parole avant, pendant et aprés I'événement : naming,
présence du logo, publicité dans le supplément dédié au coeur du journal, native ad sur les sites éditeurs,
conception et réalisation de vidéo, réseaux sociaux, influenceurs.

GROUPE

Service Margue | nice-matin



https://www.youtube.com/watch?v=hBqTI_SJI2w
https://www.youtube.com/watch?v=hBqTI_SJI2w

IFARRSIE

UNE NOUVELLE AGENCE DE PRODUCTION AUDIOVISUELLE

Lancement en 2022 de la nouvelle entité du groupe Nice-Matin NM.Prod.
Ses points forts :

Un studio TV composé d'un plateau de 50m2
Un mur d'image

e 5caméras

Installé au coeur de la rédaction a Nice.

LES + POUR LES ANNONCEURS

e Un accompagnement dans votre stratégie de communication audiovisuelle

e Possibilité de réaliser votre propre émission spéciale RSE, vous permettant ainsi de véhiculer
VOS messages avec Vos valeurs et votre engagement.

e Un plateau a la location pour le tournage de vos propres productions (émissions, interviews,
conférences de presse, webinaires, vidéos corporate, vidéos promotionnelles...)

e Un décor intégralement personnalisable, en live ou enregistré, et avec le personnel technique
(régisseurs, réalisateurs, cadreurs) si nécessaire.

Y .PROD

Service Marque

GROUPE

nice-matin




Certifié Nice-Matin - Paru dans édition Nice le 28/09/2022

REVERSIBLE

L'ECOLOGIE AU QUOTIDIEN

JE
SAUVE
LES
MEUBLES

Page Facebook : fversible M - Comtat 1 reversible@niematindr
e pyprde e et Bst i e e el WEe-Mahe e bessee TOFE, rsbaflerier phoiee nde | raimerienaey ']




L'ECOLOGIE
AU QUOTIDIEN Il

JE SAUVE
LES MEUBLES

REVERSIBLE |
> EDITO

ECOLO, ETHIQUE ET MINIMALISTE :
LES NOUVEAUX MAITRES-MOTS DE
NOS INTERIEURS

Une ifwsluiban veri Sempana o8 nas inliriars,

500 rom | L shovr dibo0, Blem plus gue e priniy wni
hakitat dou gt minemaliste, la demarche et un ventable @
et diespetl, Qui moos engage Jrepareel N medes de f
corormealion. Car s medbies o objes du quotidien onl f
ung fam cachée. Sanezsour quitquipeT 52 Maisen qenine
un i d'émidion de OOF squinalest & - aller-retoun enire

> LE GESTE

Certifié Nice-Matin - Paru dans édition Nice le 28/09/2022
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BILAN DE CAMPAGNE 2022: PROJET PAYS RESILIENTS
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ALCOTRA

PAYSSAGES
PATS RELILIEMTSE

Diffusion d’un magazine: 140 K contacts générés ~Métiers
NICE Diffusion d’'une campagne publicitaire en Octobre: 215 K contacts générés
corepazur - Diffusion d’une campagne publicitaire en Décembre: 324 K contacts générés

- Artisanat

PROVENCE-ALPES-COTE DA2UR

f ﬂ Push sur les réseaux sociaux (twitter et facebook): 90 K abonnés

" 3y - ICE
Une chaine du réseau | FESIONS c@i;f; §:AZUR







POURQUOI CHOISIR KISS FM ?

L'ESPRIT DU SUD
UNE RADIO INDEPENDANTE

La radio, et donce Kiss FM, est le seul support publicitaire
copable de mettre & l'ontenne une campagne en 48
heures. Les délaie de création et de production d'un gpot
sont trés courts, ainsi gue la mise en diffusion. Vous pouvez
donc réagir ropedement 4 l'actuolité.

Cholslr KISS FM, c'est pour vous la garantie d'une relation
de proximité et d'une véritable expertise locole vous
permetrant de tirer pleinement profit des atouts du média
radio.

La radio est le média de masse |e plus preche du moment
dachat. On peut 'écouter en mobilité, tout en ayant une
autre activité, C'est souvent le demier media qui touche yos
clients avant 'entrée en magosin, celul qul les influence
durant le trajet, avant l'acte de consammanion.

Pour que votre communication locale alt un réel impact,
Kiss FM est la seule radio réglonale qui développe son offre
publkitoire sur trois départements, de Nice & Marseille et
qul permet de cibler votre campagne en dissociant son
offre sur 4 zones commerciales distinctes.

Nous proposons également de la publicité Ans w
développer votre présence online et votre notoriété. |




K ' SSRADIO

KISS FM a développée 6 web radios thématigues .
Kiss FM West Coast, Kiss FM Hits, Kiss FM Love
Songs, Kiss FM Fitness et Kiss FM 80'S.

Ces web radics 100 % numériques sant disponibles
sur kissfm fr et sur notre applicaticn KISS FM

DIGITAL

KISS FM est présant sur les résecux socioux .

@ Focebook : 87 335 abonnés
Instagram : 3 745 cbonnés
@ Twitter - 1927 dbonnés

@ Linkedin : 1 565 abonnés

En plus de nos campagnes radio, nous
organisons réegulierement des jeux Facebook
ct Instagram.

L'objectif majeur est de booster votre
présence online et offline , tout en ayant des
repercussions sur vetre chiffre d'affaires.

Deguis plus de 20 ans, KISS FM me: en place, en
moyenne, quatre concerts privas por on avec les
ortistes les plus diffusés en radio et en t2levision.
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PREMIERE RADIO INDEPENDANTE DES ALPES-MARITIMES 29 400 AUDITEURS PAR JOUR

Durée d'écoute journaliere 109 minutes

Structure d’audience Chaque jour, ils écoutent KISS FM
13 - 24 ans
" 4900

25-34 ans
3600

S50ans et +
20 600

Retraités

22 600 i,

Etude Médiamétrie - EAR Local - Alpes-Maritimes - Septembre 2020 & Juin 2022 - Lund| & Vendred| - Sh & 24h - Audlence cumulée - 13 ans et + PUBLICITE MS§
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ALPES-MARITIMES

RADIO COMMERCIALISABLES

Audience cumulée Part d'audience
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ALPES-MARITIMES

PART D’AUDIENCE
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KISS FM - VOTRE EXPERT MEDIA

CONTACTEZ-MOI

Nicolas SELLEM

nicolas@kissfm.fr )X‘

0781289655
04 92 186 186




2 anterreg Bl & QA
f pe 2 s = Artisancat
ALCOTRA » (e w1
Campagne avec des chiffres d'audiance generique
Cible Population local (75% du
Média Audiance Cible grand public (15% de I'audiance)|grand public)
Reverssible (Nice matin) 519.000 77.850 58.388
Kiss FM 39400 5.910 4.433
BFM 324000 48.600 36.450
132.360 99.270
Campagne digitale - avec des chiffres d'audiance spécifique a lacampagne Pays Résilients
cible grand public (100% de Cible Population local (75% du
Média Audiance l'audience compatbilisé) grand public)

campagne digitale: chiffre

qualifié (hombre declics) 2610 2.610 1.958

Le bon coin : chiffre qualifié

(nombredeclics) 1108 1.108 831
3.718 2,789

BILAN

Grand public

Population local

136.078

102.059




Lien pour I'accés aux vidéos téléchargés dans I'archive cloud partagé / Link ai video caricati
nell’archivio cloud condiviso:

- https://drive.google.com/drive/folders/1dLoSeWhgZQ6By8MZ510YWWeel8Y6ohwF?usp=s
hare link
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	Piano di comunicazione (4)
	6- Televisione
	Piano di comunicazione
	6- Televisione



	Piano di comunicazione (5)
	7- Stampa
	Piano di comunicazione
	7- Stampa
	Obiettivi:
	Target:
	Diffusione:


	Piano di comunicazione (1)
	7- Stampa
	INSERZIONI NELLA STAMPA LOCALE SPECIALIZZATA “NICE MATIN SUPPLEMENT REVERSIBLE”
	Target:


	Piano di comunicazione (2)
	7- Stampa
	INSERZIONI PRESSO LA STAMPA NAZIONALE




	Piano di comunicazione (6)
	8- Eventi
	Piano di comunicazione
	8- Eventi
	Lancio del sito agencedurisque.fr (13 ottobre 2022 a Pegomas)
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